FORMACION ACADEMICA

e Técnico Superior Universitario en
Publicidad y Mercadeo. 2013

« Certificaciones en Google Ads y
Meta Ads. 2016

« Wordpress Avanzado. 2020

OTROS CONOCIMIENTOS

« Manejo de RRSS, SEO, SEM,
marketing digital, edicion de video,
fotografia, email marketing,
marketing de contenidos, paqueteria
Office, pagueteria Adobe, MacOs,
desarrollo web, atencion al cliente,

ventas, procesos de ventas, CRM .

IDIOMAS

» Castellano (Nativo)
ldioma Inglés Basico
Nivel Oral: Basico | Escrito: Medio

CONTACTO
esjeanslumm@gmail.com
Cel: 651 134 366

Calle de la generosidad 19,
Villaverde, Madrid

JEAN PAUL DIAZ V

PUBLICISTA Y MERCADOLOGO

Profesional de marketing con 11 afios de experiencia en redes
sociales, publicidad digital y direccion de marketing.
Especidlizado en Google Ads, Facebook Ads.

Soy un profesional comprometido con los resultados,
apasionado por alcanzar metas y superar expectativas. Mi
enfoque meticuloso y mi determinacion me permiten enfrentar

desafios con confianza y entregar excelencia en cada tarea.

Director de Marketing
Instituto Gnostico de México - Julio 2020 - Abril 2024

+ Desarrollo y ejecucion de estrategios de marketing: Planificar y supervisar las
campafas de marketing vy publicidad. Evaluar y ajustar estrategios basadas
en datos y resulfados de desempefio.

+ Gestion del presupuesto: Administrar el presupuesto de marketing,
optimizando la asignacion de recursos a diferentes canales y campafas para
maximizar el retorno de la inversion.

» Liderazgo del equipc de marketing: Dirigir y desarrollar un equipo de
profesionales de marketing, estableciendo objetivos claros y fomentando un
ombiente de trabajo colaborativo v creativo.

« Andlisis de mercado y competencia: Realizar andlisis continuos del mercado
y la competencia para identificar oportunidades y omenazas, ajustando las
estrategios de markefing en consecuencia.

« Colaboracion con otros departamentos: Trabajar en estrecha colaboracion
con los departamentos de ventas, productos vy servicios al cliente para

asegurar una comunicacion coherente y efectiva de la marca.

SEM manager
ADE "Agencia de Marketing” Sep 2016 - Julio 2020

« Gestion de campafas PPC (Pago Por Clic): Crear, gestionar y optimizar
campaonas en plataformas como Google Ads y Bing Ads.

« Andlisis y reporte de rendimiento: Utilizar herramientas de analisis como
Google Analytics para monitorear, evaluar v presentar el rendimiento de las
campanas, ajustando las estrategias segun sea necesario para mejorar los
KPls.

+ Investigacion de paolabras clave: Realizar investigaciones exhaustivas de
palabras clove para coptar trafico de calidad v mejorar la visibilidod en los
motores de busqueda.

« Optimizacion de la tasa de conversion (CRO): Implementar estrategias de
optimizocion para mejorar lo tasa de conversion de los companas,
incluyendo pruebas A/B y la configuracion de paginas de aterrizaje.

« Coordinacién con equipos de SEC y contenido: Colaborar estrechamente con
los equipos de SEOQ y contenido pora asegurar una esfrategio integral gue
maximice fanto el trafico de pago come el organico.



